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Puterea imaginilor în mişcare 

Televiziunea este un mediu de comunicare unic în istoria 
umanitãþii, imposibil de comparat cu oricare altul. Ca sã 
înþelegem diferenþa dintre televiziune şi mijloacele de comuni-
care tradiþionale – scrisoarea, cartea, ziarul – ar trebui mai întâi 
sã observãm cã aceasta face parte dintre mediile de comunicare 
electrice (care utilizeazã câmpul electromagnetic) care, prin in-
stantaneitatea transmiterii mesajelor, ne dau posibilitatea de a ne 
afla în acelaşi timp pretutindeni, dincolo de distanþele spaþiale, 
de graniþele naturale ale locului în care ne aflãm. 

Însã ceea ce aduce televiziunea în plus faþã de radio sau tele-
fon, lucru uşor de sesizat, dar cu atât mai greu de conştientizat în 
consecinþele sale ultime, este imaginea. Forþa televiziunii constã, 
aşadar, în transmiterea instantanee a imaginilor, nu însã a unor 
imagini fixe, precum este tabloul sau fotografia, ci a imaginilor în 
mişcare. Nu vom putea niciodatã cunoaşte cu adevãrat imensa 
putere de care dispune televiziunea, dacã nu vom înþelege im-
pactul pe care imaginile în mişcare îl au în conştiinþa oamenilor, 
în întreaga lor existenþã. 

Pentru omul modern a vedea imagini din cele mai diverse, a 
asculta cuvinte sau învãþãturi contradictorii, a se împãrtãşi din 
orice experienþã pe care o pune la dispoziþie societatea sau lumea 
înconjurãtoare este ca şi cum s-ar plimba pe o plajã şi ar aduna o 
mulþime de pietricele interesante, din care pe unele le-ar bãga în 
sac, iar pe celelalte le-ar arunca înapoia sa. Acest om crescut la 
şcoala evoluþionistã sau materialistã a timpului nostru considerã 
cã liberul arbitru sau raþiunea îi permit sã selecteze dintre imagi-
nile sau experienþele întâlnite pe acelea care îi convin sau îl 
intereseazã, iar pe celelalte, chiar dacã s-a împãrtãşit deja din 
ele, le poate azvârli cu uşurinþã în coşul uitãrii, fãrã a le îngãdui 
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sã lase vreo urmã sau influenþã în adâncul sufletului. Omul mo-
dern îşi zice, aşa cum a fost învãþat, cã este capabil a discerne ce 
este adevãrat, bun sau folositor din tot ceea ce vede, aude sau 
învaþã (spre exemplu, de la televizor) şi sã se debaraseze de tot 
ce considerã fals, rãu sau nefolositor. 

Omul religios, însã, ştia cã imaginile lucrurilor vãzute sau 
cuvintele auzite sunt ca nişte mici sãgeþi, care, pãtrunzând prin 
ochi sau urechi în mintea noastrã, ajung sã se împlânte cu putere 
în adâncurile acesteia în locuri pe care, în mod conştient, nu le 
putem cerceta2. Ele vor rãmâne acolo pentru totdeauna, prinzând 
rãdãcini mai mult sau mai puþin adânci, în funcþie de gradul în 
care ne-au impresionat, proporþional cu plãcerea cu care le-am 
primit sau pe cât de folositoare le considerãm. De aici ele vor pu-
tea influenþa imaginaþia şi gândurile noastre, chiar dacã în mod 
conştient nu suntem de acord cu aceste influenþe3. 

Enorma putere pe care imaginile le au în modelarea 
imaginaþiei, în influenþarea vieþii oamenilor şi în istorie o 
mãrturisesc toate marile religii ale lumii. Odatã însã cu procesul 
de secularizare a culturii europene, rolul imaginii în viaþa omului 
a fost tot mai puternic eludat sau nerecunoscut4. 

                                                 
2  Adâncul minþii sau inima este vãzut, în psihologia modernã, ca 

subconştient. (Stãniloae 1992: 126). 
3  Aceste constatãri nu sunt simple superstiþii aşa cum erau ele vãzute de 

materialişti, ci observaþii fãcute de-a lungul a mii de ani în toate culturile şi religiile 
cunoscute. Ele se fundamentau pe cunoştinþa existenþei sufletului, a unei lumi 
interioare minþii, a unor complexe relaþii şi mişcãri în interiorul acesteia. 

4  Rãspândirea gândirii protestante (iconoclaste în esenþã), dezvoltarea 
societãþii tehnologice, apariþia şi rãspândirea gândirii evoluþioniste şi materialiste 
pot fi considerate cauzele principale ale fenomenului. Gândirea evoluþionistã, 
tehnicistã, odatã cu realitatea sufletului, au desconsiderat sau chiar au negat puterea 
şi influenþa pe care imaginile, simbolurile, arhetipurile şi miturile le au în viaþa 
minþii şi a sufletului omului, şi a civilizaþiei sale. Puteri ale minþii ca imaginaþia, 
memoria şi afectivitatea au fost reduse doar la nivelul unui mecanism fiziologic sau 
psihologic dominat de biologic (instinct) sau de experienþa educativã, culturalã şi 
ideologicã. În mentalitatea evoluþionistã care guverneazã ideologia colectivã a 
modernitãþii, omul nu este decât un animal cu un sistem nervos capabil de a 
organiza informaþia şi a controla instinctele. Nãscut şi crescut în aceastã atmosferã, 
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La sfârşitul secolului trecut şi pe tot parcursul secolului al 
XX-lea, cercetãrile din domeniul psihologiei experimentale, a is-
toriei religiilor, antropologiei şi sociologiei imaginii au descoperit 
şi adâncit tot mai mult rolul imaginilor în viaþa psihicului uman. 
Concluzia generalã la care ajung astãzi cercetãtori ca G. Dumezil 
sau M. Eliade, Bachelard sau G. Durand este cã, undeva în 
adâncul minþii noastre, sunt imprimate, depozitate toate 
experienþele vizuale (imagini, simboluri, arhetipuri, mituri), de 
unde ne pot influenþa şi defini întreaga viaþã psihicã5.  

Dintre toate experienþele pe care omul le are pe parcursul 
vieþii, cele vizuale ocupã un loc central. Una este sã ni se 
povesteascã o întâmplare şi alta este sã fim martorii celor petre-
cute. Vederea, se pare, ne apropie cel mai mult o realitate, ofe-
rind premisele unei intime implicãri, deoarece lumea existã 
pentru noi în primul rând pentru cã o vedem.  

„Ne transformãm în imaginile pe care le purtãm în minte 
susþine J. Mander.” (Mander 1978: 234) Altfel spus, imaginile pe 
                                                                                                          
cetãþeanul societãþii democratice nu pune nici un preþ pe imagini sau alte mesaje. 
Toate îmbracã un caracter relativ, deasupra cãrora el se ridicã încre zându-se în 
puterea de discernãmânt a minþii sale. 

5  În nenumãrate studii se aratã cã Darwin însuşi sau materialişti ca Marx şi 
Lenin, cu toate cã propovãduiau sau divinizau omul ca produs al evoluþiei speciilor 
afirmând totodatã gândirea materialistã ca semn al depãşirii gândirii religioase sau 
simbolice, erau ei înşişi marcaþi, în creaþia şi acþiunile lor, în modul cel mai profund, 
de o proiecþie miticã sau simbolicã. Marx şi Lenin, spre exemplu, construiesc 
societatea comunistã ca pe o caricaturã a lumii noi propovãduite de creştinism. O 
lume nouã, un paradis terestru al unei societãþi a egalitãþii, a bunãstãrii etc.  

Lupta vehementã pe care aceştia au dus-o pentru distrugerea ordinii vechi, prin 
exterminarea a milioane de oameni, a demonstrat cu prisosinţă cã mintea şi 
subconştientul lor nu erau stãpânite de o gândire logicã, raþionalã cât de o mitologie 
sau imagerie a maleficului.  

Nici oamenii de ştiinþã a cãror gândire este cel mai mult identificatã cu 
raþionalismul analitic, logic, nu sunt strãini de influenþele provenite din direcþia 
gândirii simbolice sau a imaginarului. „Gerald Holton, fizician american a 
demonstrat într-un mod foarte minuþios, coroborat cu anchete de psihosociologie 
(...) cum descoperirile unor savanþi precum Kepler, Copernic, Newton, N. Bohr şi 
Einstein erau într-un fel presimþite de formaþia şi sursele imaginare ale fiecãrui 
cercetãtor.” Cu alte cuvinte, în teoriile formulate, ei nu au fãcut decât sã dea viaþã 
modului intuitiv, simbolic în care îşi imaginau lumea, de mici copii.  
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care le primim pot ajunge sã ne defineascã modul de a gândi, 
comportamentul, dorinþele sau întreaga noastrã existenþã. Copiii 
se comportã, merg, vorbesc sau zâmbesc precum pãrinþii lor, 
observã J. Mander, pentru cã ei poartã imaginile acestora în 
minte. Şi, pentru a vedea cã acesta nu este neapãrat un dat gene-
tic, el aduce în atenþie un exemplu cunoscut tuturor, şi anume: 
prietenii care trãiesc ani de zile împreunã sau soþul şi soþia ajung 
sã semene atât de mult unul cu celãlalt, încât adesea sunt 
consideraþi fraþi. Acest fenomen nu se manifestã însã în aceeaşi 
mãsurã la oamenii orbi, la cei care nu-şi pot vedea chipul parte-
nerului de viaþã.  

„Realitatea, subliniazã J. Lull, este perceputã, interpretatã şi 
sintetizatã prin intermediul imaginaþiei. Experienþele, imaginile 
simbolice, miturile sau tot ce defineşte existenþa noastrã 
cotidianã încã din primii ani de viaþã se adunã în mintea 
fiecãruia dintre noi, constituindu-se în structuri simbolice de sen-
suri care ne modeleazã afectiv, ne influenþeazã în mod constant 
şi continuu ideile, gândirea conştientã şi chiar perceperea 
realitãþii.” (Lull 1999: 122)  

Este un mit credinþa în puterea şi în autonomia unei raþiuni 
conştiente, libere de orice influenþã din zona de adâncime a 
minþii, numitã de moderni subconştient. Mit susþinut sau 
propovãduit chiar de aceia care se folosesc cel mai mult de sub-
conştientul oamenilor. Acesta este poate unul dintre cele mai 
profitabile mituri din întreaga istorie a omenirii, pentru cã omul 
devine influenþabil şi uşor de manipulat atunci când exclude el 
însuşi posibilitatea manipulãrii. Adicã, atunci când nu ştie sau 
când nu crede cã imaginile sau mesajele pe care le primeşte au 
puterea de a-l influenþa, chiar dacã în mod raþional nu le acordã 
nici o atenþie. 

Vom analiza, în cele ce urmeazã, câteva dintre efectele pe 
care televiziunea le are asupra psihicului şi chiar asupra trupului 
uman, efecte datorate în primul rând capacitãþii acestei tehnolo-
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gii de a transmite imagini în mişcare, de a modela, practic, ima-
ginaþia telespectatorilor. 

Prin imaginile sale, Televiziunea 
influenþeazã atât sistemul nervos 
vegetativ, cât şi pe cel endocrin  

Imaginea nu are consistenþã fizicã, volum sau greutate aşa 
cum au lucrurile; ea existã doar în mintea noastrã, este, cum s-ar 
spune, o închipuire, şi totuşi neuropsihologii moderni demons-
treazã cã efectul imaginilor sau al imaginaþiei nu este identifica-
bil doar la nivelul ideilor, al gândurilor, ci chiar la acela al corpu-
lui fizic. Cu alte cuvinte, imaginea prezentã în minte influenþeazã 
starea fiziologicã a oamenilor prin antrenarea involuntarã a 
sistemului nervos.  

Spre exemplu, studiile întreprinse de Edmond Jacobson au 
demonstrat cã, la persoanele care-şi imagineazã cã aleargã, pot fi 
depistate o seamã de contracþii care au loc în muşchii ce au 
legãturã cu alergarea: „Aceleaşi cãi neurologice sunt excitate de 
imaginea alergãrii, ca şi în cazul alergãrii propriu-zise” (Mander 
1978: 226). Pe aceastã concluzie se bazeazã antrenamentul spor-
tivilor cu ajutorul programelor de simulare pe calculator. S-a 
constatat, de exemplu, cã schiorii care se antrenaserã cu ajutorul 
imaginilor pe calculator aveau rezultate comparabile cu cei care 
se antrenaserã în condiþii reale.  

„Când o imagine sau un gând este þinută în minte, observã 
Mander, se desfãşoarã o activitate neuronalã în ambele emisfere 
ale creierului. Acestea sunt însã legate prin intermediul fibrelor 
nervoase de hipotalamus, cel care are conexiuni cu sistemul ner-
vos vegetativ şi cu glanda pituitarã. Astfel cã, atunci când o 
persoanã þine în faþa ochilor minþii o imagine înfricoşãtoare, cor-
pul rãspunde, prin sistemul nervos vegetativ, cu o senzaþie de 
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«fluturi în stomac», un puls grãbit, presiunea sângelui crescutã, 
transpiraþie, pielea gãinii şi uscãciunea gurii. În acelaşi fel, când 
o persoanã are în minte o imagine plãcutã, relaxantã, corpul 
rãspunde cu un ritm diminuat al inimii, scãderea presiunii sân-
gelui şi, evident, toþi muşchii au tendinþa de a se relaxa.” 
(Mander 1978: 226) 

Prin urmare, dilataþia sau contracþia vaselor de sânge, ritmul 
respirator, peristaltismul intestinal, tensiunea muscularã şi multe 
alte procese fiziologice pot fi influenþate prin intermediul sistemului 
nervos vegetativ de imaginile primite de la televizor sau de cele care 
se produc pe cale internã în cadrul procesului imaginativ. 

Mai semnificative, pentru discuþia noastrã, sunt însã cãile de 
legãturã existente între sistemul nervos vegetativ şi cortexul pi-
tuitar şi adrenal, cãi care fac ca imaginile TV sã ne poatã 
influenþa, nu numai pe moment, ci şi în timp, activitatea 
metabolicã, stãrile psihice şi chiar definirea caracterului.  

„Glanda pituitarã, aratã Mander, secretã hormoni care 
regleazã rata de secreþie a celorlalte glande; în special glandele 
tiroidã, sexualã şi adrenalã. Glanda adrenalã secretã steroizi, 
care regleazã procesele metabolice, şi epinefrinã care cauzeazã 
reacþia de «luptã sau zbor» (...).” (Mander 1978: 228) În 
consecinþã, având capacitatea de a înrâuri activitatea sistemului 
neurovegetativ şi prin acesta activitatea hipofizei, fluxul de ima-
gini şi stãri emoþionale care ne asediazã în faþa televizorului ne 
va putea afecta într-o mãsurã mai mare sau mai micã activitatea 
glandelor cu secreþie internã. „Prin aceste cãi, o imagine primitã 
în minte poate realmente afecta fiecare celulã din organism” 
(Mander 1978: 228). 

De activitatea glandelor hormonale depinde starea fiziolo-
gicã, nervoasã şi psihicã a oamenilor. Aceasta deoarece activi-
tatea hormonalã se aflã la confluenþa dintre psihic, sistem nervos 
şi trup. Formele şi comportamentele specific masculine şi fe-
minine, echilibrul sau dezechilibrul emoþional, personalitatea, 
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particularitãþile fizice şi spirituale sunt legate în mod direct de 
concentraþia diferiþilor hormoni secretaþi în organism. Caracterul 
şi starea de calm sau cea de nervozitate, starea de obosealã şi 
epuizare, de tristeþe sau depresie, caracterul slab sau cel energic, 
tendinþa de îngrãşare sau de slãbire necontrolatã, sensibilitatea 
sau afectivitatea, duritatea şi pragmatismul, în toate se reflectã în 
chip esenþial activitatea glandelor cu secreþie internã. 

Nu numai glandele hormonale influenþeazã viaþa psihicã şi 
nervoasã a indivizilor, ci şi invers, stãrile emoþionale, gândurile, 
imaginile şi comportamentele au capacitatea, prin cãile prezen-
tate anterior, de a influenþa activitatea acestor glande. În privinþa 
influenþei comportamentelor, se cunoaşte cã sedentarismul la 
femei, spre exemplu, genereazã un exces de hormoni feminini, 
ceea ce poate duce la îngrãşare, instabilitate emoþionalã şi chiar 
depresie. De asemenea, activitatea excesivã (activismul) şi adop-
tarea comportamentului masculin conduce, în cazul femeilor, la 
o secreþie în exces a testosteronului (hormon masculin), ceea ce 
are ca rezultat diminuarea sensibilitãþii şi activitãþii specific fe-
minine, asprirea caracterului – duritate, pragmatism – şi chiar es-
tomparea formelor feminine ale corpului.  

Adoptarea de cãtre bãrbaþi a unor comportamente, atitudini 
şi mentalitãþi feminine şi invers, de cãtre femei a unora mascu-
line, poate fi una din explicaþiile comportamentelor homosexuale 
şi lesbiene. Cu foarte rare excepþii, deviaþiile homosexuale, 
însoþite de dereglarea activitãþii glandelor cu secreþie internã, nu 
au o cauzã organicã, ci sunt determinate de mentalitãþile şi com-
portamentele adoptate de respectivii indivizi.  

Legãtura directã între vizionarea programelor cu conþinut 
erotic şi micşorarea vârstei la care tinerii încep astãzi viaþa 
sexualã îşi poate gãsi explicaþia tot în fenomenul prezentat ante-
rior.  

Promovarea obsesivã a eroticului pe micul ecran, prin excita-
rea imaginaþiei, poate stimula producþia hormonalã şi, prin ur-



28 

mare, poate determina un dezechilibru semnificativ între secreþia 
în exces a hormonilor sexuali şi maturitatea fiziologicã a copilu-
lui respectiv. Aceasta înseamnã cã televiziunea poate constitui 
una din cauzele cele mai importante în determinarea unei 
maturizãri precoce din punct de vedere sexual, observate la mulþi 
din copiii de astãzi –, a atracþiei sexuale excesive resimþite de 
aceştia faþã de persoanele de sex opus sau a apariþiei unui com-
portament sexual nepotrivit vârstei. Într-o societate tradiþionalã, 
copilul nu era niciodatã martorul unor comportamente erotice 
care sã-i incite imaginaþia. Maturizarea sa, din acest punct de ve-
dere, apãrea la timpul potrivit, corespunzãtor factorului genetic, 
maturitãþii fiziologice, comportamentelor şi rânduielilor comuni-
tare.  

Petrecând zilnic câteva ore în faþa televizorului, încã de dina-
inte de a şti prea bine ce se întâmplã cu el, omul contemporan nu 
realizeazã cã mulþimea de imagini, stãri emoþionale, sentimente 
sau dorinþe care-i modeleazã imaginaþia, prin vizionarea TV, au 
capacitatea de a-i influenþa nu numai gândurile şi concepþiile, ci, pe 
calea hormonalã, chiar activitatea organicã, starea fiziologicã, sen-
sibilitatea emoþionalã, caracterul şi personalitatea. 

Imaginile tv au capacitatea de a substitui şi 
domina imaginile personale, dobândite  
prin lecturã sau prin experienþa cotidianã 

Când citim o carte, construim în propria minte imaginea lu-
crurilor, întâmplarea sau personajele prezentate acolo. Deşi mai 
multe persoane lectureazã aceeaşi carte, fiecare îşi imagineazã 
personajele sau întâmplãrile descrise în mod diferit, în funcþie de 
puterea imaginativã a fiecãruia şi de orizontul de înþelegere în 
care este integratã acea realitate. Întotdeauna poate exista o 
îmbogãþire sau o sãrãcire a mesajului unei cãrþi, astfel cã 
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niciodatã personajele aceluiaşi roman nu vor arãta la fel în min-
tea fiecãrui cititor. Ele sunt o combinaþie între ceea ce doreşte 
scriitorul sã sugereze şi ceea ce intuim noi. Prin lecturã devenim 
şi noi autori, reconstruind naraþiunea în interiorul minþii noastre. 
Dacã cineva aduce în discuþie subiectul unei cãrþi citite, atunci, 
instantaneu ne vor reveni în minte întâmplãrile şi oamenii de 
acolo, aşa cum ni le-am imaginat pe parcursul lecturii. 

Dupã ce am vizionat însã ecranizarea acelei cãrþi, personajele 
sau întâmplãrile pe care le vom avea în minte nu mai seamãnã 
nici cu cele din carte, cele descrise de autor, nici cu cele din min-
tea noastrã. Actorii care interpreteazã rolurile respective îşi im-
pun propria lor personalitate – chip, mimicã, gesturi – 
personajului interpretat. În cazul acesta, imaginaþia noastrã nu 
mai este liberã sã construiascã simbolic, adâncind nişte înþelesuri 
sau proiectând nişte lucruri în minte pentru a zãmisli chipurile 
narate. Ea nu face decât sã primeascã, sã proiecteze imaginile TV 
pe ecranul minþii şi sã le ia ca pe un dat. Forþa acestor imagini 
este atât de mare, încât, observã J. Mander, aproape toþi oamenii 
care au vãzut un film dupã citirea unei cãrþi uitã imaginile con-
struite în minte, în urma lecturii, substituindu-le cu cele din film.  

Pentru cei care au vãzut ecranizarea cãrþii Pe aripile vântului, 
dupã ce au citit mai întâi cartea, atunci când vor vrea sã evoce pe 
Rhet Butler sau Scarlet O’Hara (personajele principale ale cãrþii), 
nu o vor putea face fãrã a avea în faþã chipurile actorilor Clark 
Gable respectiv Vivian Leight, cei care au interpretat rolurile 
principale în film. Pe Moise, marele profet al Vechiului Testa-
ment, cei care au vãzut filmul Moise vor avea posibilitatea sã şi-l 
imagineze în chipul lui Charles Heston, actorul principal al aces-
tui film, iar românii care au vizionat filmul Pintea, 
vrând-nevrând, vor avea în vedere chipul actorului Florin Piersic 
atunci când vor vrea sã-şi aducã în minte imaginea haiducului 
maramureşean. Un cunoscut povestea cã, o bunã perioadã dupã 
ce a vizionat filmul Iisus din Nazaret, de câte ori se ruga îi venea 
în minte chipul actorului din acest film.  
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Acelaşi lucru se întâmplã şi cu faptele istorice. Dacã un ame-
rican, observã J. Mander, vrea sã-şi evoce perioada istoricã a 
rãzboiului dintre nordişti şi sudişti, atunci cu siguranþã va avea în 
minte imagini din filmul Pe aripile vântului sau alte câteva filme 
care nareazã întâmplãri din aceastã perioadã. Al Doilea Rãzboi 
Mondial, nazismul, lagãrele de concentrare nu sunt cunoscute 
sau imaginate decât pornind de la imaginile din filme. În schimb, 
represiunea comunistã, lagãrele acesteia, zecile de mii de morþi, 
torþionarii de la Piteşti etc. care nu au fost ecranizate, nu au un 
relief semnificativ în conştiinþa oamenilor de astãzi. 

Forþa, concreteþea imaginilor este atât de mare, încât, 
aproape întotdeauna, ele vor substitui personajele cãrþilor citite. 
Se pare însã cã imaginile de pe micul ecran au puterea de a le 
substitui nu numai pe cele construite în minte în urma lecturilor, 
ci şi pe acelea ale experienþelor din viaþa noastrã cotidianã. 

J. Mander ne relateazã un experiment pe care îl poate repeta 
oricare dintre noi. El cere mai multor persoane sã-şi aducã în 
minte imaginea unui meci de fotbal sau a altui sport iubit. Con-
statarea pe care o face este cã, în majoritatea cazurilor, cei 
intervievaþi au mãrturisit cã prima imagine care le-a venit în 
minte a fost aceea a unui meci vãzut pe micul ecran, chiar şi în 
cazul în care jucaserã fotbal sau frecventau adesea stadioanele.  

De asemenea, atunci când oamenii poartã anumite discuþii 
legate de subiecte care sunt puternic mediatizate, dar care sunt 
cunoscute şi din viaþa cotidianã, imaginile sau exemplele pe care 
le au în minte în timpul conversaþiei sunt mai curând cele vãzute 
la TV decât cele provenite din experienþa personalã. Acest lucru 
se întâmplã chiar şi în cazul în care imaginile de la televizor pro-
vin din emisiuni de publicitate sau divertisment, sau din filme, 
aşadar, când se ştie cã sunt construite artificial, cã sunt 
ficþionale. 

„În orice competiþie între o imagine generatã intern şi una care 
este pregãtitã pentru tine şi transmisã prin mass-media cu imagini 
în mişcare, observã Mander, imaginea ta proprie este surclasatã. 
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Odatã ce imaginile sunt în capul tãu, mintea nu mai poate sã facã 
distincþie între imaginea care a fost colectatã direct şi cea primitã 
prin intermediul televiziunii.  

Prin mulþimea imaginilor furnizate de-a lungul anilor, televi-
ziunea are capacitatea de a ne domina bagajul de imagini perso-
nale – formate prin cãrþi şi prin imaginaþie – şi este, de asemenea, 
capabilã, cel puþin temporar, sã genereze confuzie între ceea ce este 
experienþã realã şi ce este primit de la televizor. Mintea este foarte 
democraticã în privinþa imaginilor disponibile, toate sunt egal 
valabile pentru reamintire şi utilizare. Aşa se întâmplã cã, atunci 
când avem nevoie de o imagine, indiferent din ce motiv, este 
probabil sã regãsim o imagine implantatã şi sã o luãm drept una 
personalã. Rãdãcina acestei nefericite situaþii stã în faptul cã, pânã 
foarte recent, fiinþele umane nu au avut nevoie sã facã distincþie 
între imaginile artificiale ale unor evenimente inaccesibile fizic şi 
imaginile reale ale evenimentelor la care au participat.” (Mander 
1978: 245) 

Oamenii se raporteazã la televizor,  
ca şi cum tot ceea ce ar vedea acolo ar fi real 

„Sigur, poate obiecta cineva, un meci de fotbal vãzut la tele-
vizor este real, la fel ştirile, un talk-show, însã un film artistic, 
oricât ar fi de bine realizat, este o ficþiune interpretatã de nişte 
actori. Chiar şi un film istoric sau altul care se inspirã dintr-un 
fapt real tot ficþiune rãmâne. La fel, publicitatea este în mod de-
finitoriu irealã. Chiar dacã apar oameni adevãraþi, situaþiile 
create în actele publicitare sunt imaginate pentru a atrage omul 
cãtre produsul respectiv” (Mander 1978: 253).. 

Este adevãratã observaþia şi se poate afirma cu certitudine, în 
baza studiilor fãcute, cã mult mai mult ficþional existã astãzi în 
programele TV decât fapt real şi, cu toate acestea, chiar dacã 
oamenii ştiu aceste lucruri, se comportã ca şi cum tot ceea ce ar 


